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Proleg
UN LLIBRE PERILLOS

Carles Cols - Periodista

i ha llibres perillosos i aquest que teniu entre les mans n’és un.
Us semblara, si només el fullegeu, una successié d’imatges pre-
cioses i commovedores. Nostalgiques, potser, com un album
de records compartits. No us deixeu enganyar. Aquest llibre és un ma-
nifest. Es un tret precis a la linia de flotacié d’allo que en alguns ambits
academics s’ha decidit definir com a «urbanalitzacié». Convé no llegir
de pressa la paraula, no fos que us mengéssiu les dues lletres del mig. La
«urbanalitzacio» és aquesta forca que sembla tan inqiiestionable, o més,
com la de la gravetat i que provoca que els nostres pobles i ciutats, sia per
la preséncia de franquicies, sia per altres artefactes de 'economia, sas-
semblin cada vegada més els uns als altres. Fins a la banalitat.

Esteve Vilarrubies ha estat comparat de vegades (i si no ha passat, és un
error) amb el naturalista David Attenborough, I'un, a la recerca d’espe-
cies exotiques i d’animals en via d’extincio, i 'altre, I'autor del llibre, el
mateix, perd de comercos. Podriem anar més enlla. Podriem considerar
que aquest conjunt de magnifiques fotografies i la recerca que les acom-
panya son una nova branca en l'arbre de la taxonomia de Linné, batejada
cientificament com «els emblematics».

Lexpressio, d’algun temps enga, s’ha fet una posici6 entre nosaltres. Pero
que és exactament un comer¢ emblematic? El més senzill, al principi, és
fixar-se en els anys que fa que és obert, en les botigues molt antigues i
impertorbables davant el pas del temps. La realitat, paradoxalment, és
que aquest és un pais on creix el cens de catalans centenaris i minva el
d’establiments, com a minim, d’una longevitat equivalent. Per aixo, un
emblematic potser és només una manera de ser. Hi ha un fil invisible
conductor entre totes les botigues que, sense discussid, mereixien ser les
veritables protagonistes d’aquest llibre, comergos que defineixen la nostra
personalitat collectiva. Aquest llibre és només una manera de donar-los
les gracies. Es poden fer moltes més coses per elles. Es pot fer molt més
per evitar la banalitat. En els habits quotidians a I’hora d’anar a comprar
de cadascun de nosaltres hi ha la resposta.
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Consideracions previes

MATEIXA UBICACIO

I MATEIXA ACTIVITAT

La data que acompanya el titol amb el nom de l'es-
tabliment en cada pagina correspon a l'any a partir
del qual I'establiment esta ubicat en aquell indret fent
la mateixa activitat (independentment que hagi estat
regentat per diferents titulars, amb diferents noms
comercials): mateixa ubicacio i mateixa activitat.
Aquest criteri pretén evitar confusions respecte a
I'any de fundacié del negoci, que moltes vegades ha
tingut lloc en una altra ubicacié. Si bé la data fun-
dacional també queda recollida en aquesta edicio, es
considera que l'objecte del llibre és I’establiment en la
seva ubicaci6 actual.

ACREDITACIO DOCUMENTAL

DE LA DATA DE LA UBICACIO ACTUAL

Per tal d’acreditar 'any a partir del qual I'establi-
ment esta ubicat en 'emplagament actual fent la ma-
teixa activitat s’ha dut a terme un ampli treball de
recerca basat en els anuaris comercials de 1’¢época.
Aquest tipus d’anuaris, almanacs o guies suposen
una fotografia fixa de l'activitat economica, profes-
sional i sectorial d’aquell moment, i avui sén una
font basica i objectiva per certificar les activitats co-
mercials i les ubicacions.

S’ha evitat en la mesura del possible donar validesa
a les dates basades en la transmissi6 oral, especial-
ment en aquells establiments més antics. En aquest
sentit ha estat d’'una gran utilitat el material acre-
ditatiu aportat pels mateixos establiments (factures
antigues, contractes, publicitat, premsa, fotografi-
es...). També s’ha consultat diferent bibliografia amb
la qual s’ha contrarestat la informacio.

CODI QR. ACTUALITZACIONS

Per tal de mantenir actualitzada la informaci6 dels
diferents establiments amb noves dades d’interes que
puguin anar sorgint en un futur, cada pagina por-
ta impreés un codi QR que enllaga amb el portal web
www.rutadelsemblematics.cat, la guia en linia més

completa feta fins al moment sobre les botigues em-
blematiques, amb una amplia informacié sobre la
seva historia, la seva oferta comercial i les imatges
d’ahir i d’avui, i en la qual és possible passejar pel seu
interior amb sorprenents fours virtuals.

MOSTRA REPRESENTATIVA
D’ESTABLIMENTS

La Ruta dels Emblematics la formen en l’actualitat
meés de tres-cents establiments dels quals podeu gau-
dir al portal www.rutadelsemblematics.cat. Aquest
llibre en conté una mostra representativa, perd som
conscients que no hi son tots. Si bé és cert que la ciu-
tat de Barcelona com a capital del pais concentra el
nombre més gran d’establiments, hem limitat la seva
presencia en aquest volum a un parell de comergos i
n’hem inclos fotografies a les pagines previes del 1li-
bre, ja que els dos llibres anteriors, Comercos emble-
matics de Barcelona i Hotels i establiments emblema-
tics de Barcelona, estan dedicats monograficament
a la capital catalana, amb més d’un centenar llarg
de comer¢os emblematics documentats. Per aquest
motiu, aquesta vegada s’ha posat I’émfasi en la resta
del pais, que, com mostren les pagines del llibre, té
també molt patrimoni comercial del qual sentir-nos
orgullosos.

AJUDEUNOS A COMPLETAR EL MAPA
D’ESTABLIMENTS EMBLEMATICS

Aprofitem l'avinentesa per fer una crida a totes aquelles
persones que tinguin coneixement d establiments cente-
naris que conservin la seva activitat i la seva estética ori-
ginal perque es posin en contacte amb el Fons d Tmatges
del Comer¢ de Catalunya (FICC) per tal de poder-los
documentar i incorporar a la Ruta dels Emblematics, la
guia en linia dels establiments emblematics. Tanmateix,
es valorara la seva preséncia en futures reedicions actu-
alitzades d’aquest llibre.

Podeu enviar els vostres suggeriments a ficc.cat@gmail.
com, indicant el nom de l'establiment, la poblaci6 i el
contacte.

Ix



9 Carrer del Mar, 70

19 51 08911 BADALONA

www.bomboneria-almera.com
Establiment fundat als anys trenta del segle xx al carrer

del Lle6 per Cinto Almera, on comenga venent galetes
Victoria. El 1951, la familia trasllada el negoci a I'actual
emplacament del carrer del Mar. El fill de Cinto, Enric,
converteix els bombons en el producte estrella de la botiga.

La botiga actual, regentada per la tercera i la quarta
generacions d’aquesta nissaga familiar, manté la decoracio
intacta. El local té un caire modernista i els mobles i altres
articles son originals del 1924. Els sostres i les parets
mantenen l’estética de I’época.
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Drogueria situada al carrer del Mar, 71. Va ser fundada

el 1924 per Joan Boter i Torrents. Lestabliment rapidament

es va fer un nom entre les grans fabriques establertes de I’época i
es va consolidar per davant de la competéncia del mateix sector.
La decoraci6 de la botiga va ser a carrec de 'arquitecte Joan
Amig¢ i Barriga. Val a dir que tant el mobiliari com la distribucié
s’han mantingut intactes al llarg dels anys, fet que ha convertit la
Drogueria Boter en una de les botigues més emblematiques de la
ciutat i ’ha portat a obtenir el reconeixement com a Bé Cultural
d’Interes Local. Actualment continua regentada per la mateixa
familia i ofereix molts productes especialitzats.

" ] ; f 15l tr:

9 Carrer del Mar, 71
08911 BADALONA

www.drogueriaboter.es
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La primera referencia de la farmacia
al carrer del Mar, 23, la trobem
al’Anuario del Comercio (Bailly-
Bailliére) del 1908, en que figura
com a titular José Serentill i Costa.
La nissaga de farmaceutics, pero,
comenga amb el seu pare, Eduard
Serentill i Tebé, que, a finals del segle
XIX, es va associar amb Miquel Vergés.
El Dr. Vergés era un farmacéutic que
tenia la seva oficina al barri de Dalt
de la Vila, el nucli antic de Badalona.
Salvador Serentill va ordenar al
voltant del 1923 la reforma de la
farmacia a 'arquitecte modernista
Joan Amigo i Barriga, aleshores en
una etapa més noucentista, que va
donar l’aspecte actual a I'establiment.

9 Carrer del Mar, 23
08911 BADALONA
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1801-2021
Q Placa Major, 6

Botiga documentada des del 1881 com a «Ultramarinos de BANYOLES - 17820
Manuel Masoliver». El 1948 passa a les mans dels Brugada i
Planadecursach, de can Teixidor del Terme, que van continuar
amb la tradici6 fins al dia 11 de novembre del 2021, quan

van tancar el negoci. A ca la Brugada, en un local petit,
minuscul, s’hi trobava una mica de tot: planter per a I’hort,
galetes, torrons, xiclets, caramels i llaminadures de tota mena,
oli i aliments variats, productes de perfumeria, detergents

de marques arrelades en el costum popular, carbo, taps de
suro, mata-rates i ciris i espelmes de qualitat. Un establiment
emblematic que, malgrat el seu tancament, continua ben viu
en el record de diferents generacions de banyolins.

BANYOLES | 21




